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" Mam przyjemnos¢ zaprezentowac Paristwu wyniki badania ilosciowego zrealizowanego
przez TNS OBORP na zlecenie Instytutu Globalizacji

KLIENT: Instytut Globalizac;j
TEMAT: Upadtos¢ konsumencka
TERMIN REALIZACJI BADAN: [l fala Omnimasa, kwiecien 2007
PROBA N =1004 , ogdlnopolska préba 15 +

Badanie ilosciowe
METODOLOGIA BADANIA: Wywiady bezposrednie face-to-face PAP
(Pen and Paper Interview)

AUTOR RAPORTU: Andrzej Anterszlak
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¥  Badanie miato charakter ilosciowy. Wywiady zrealizowano prowadzac bezposrednig
rozmowe z respondentem (face-to-face) w jego domu. W projekcie wykorzystano
badanie TNS Omnimas. Wyigczne prawo do wynikéw pytah omawianych w
niniejszym raporcie posiada Instytut Globalizacji.

Populacja, Proba

Badang populacje stanowili mieszkancy Polski, ktérzy ukonczyli 15 rok zycia.

®  Préba miata charakter ogélnopolski, reprezentatywny dla tej populacji ze wzgledu na
pte¢, wiek oraz miejsce zamieszkania. Losowg prébe przygotowano w oparciu o dane
Gtéwnego Urzedu Statystycznego, a jako operat stuzyt tzw. TERYT (Krajowy Rejestr
Urzedowy Podziatu Terytorialnego Kraju). W badaniu zastosowano dobér typu
random-route (ustalonej Sciezki).

®  Technika random route polega na losowaniu adreséw startowych i dobraniu w ich
bezposrednim otoczeniu, wedtug Scisle okreslonych zasad, wyznaczonej liczby
nastepnych adreséw. W tym przypadku kazdy wylosowany adres stanowit punkt
startowy dla zrealizowania tylko jednego adresu.

"  Liczba wywiadow
W badaniu zrealizowano wywiady z 1004 mieszkancami Polski
powyzej 15 roku zycia.
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® Generalnie Polacy opowiadajg sie za tym, aby kazdy cztowiek brat
odpowiedzialnosé za swoje czyny, w tym takze sptacat swoje
zobowigzania.

® Potowa badanych (48%) jest zdania, ze konsumenci powinni mie¢
mozliwos¢ gtoszenia upadtosci, ale taka szansa powinna im by¢ dana
tylko w przypadku ciezkich sytuacji losowych, wptywajacych na ich
sytuacje materialna.

® Co trzeci badany (35%) nie akceptuje mozliwosci, ze mozna unikng¢
sptacenia swoich dtugéw.

% Zdecydowana wiekszos¢ (84%) respondentdw jest zdania, ze
wprowadzenie mozliwosci ogtoszenia upadtosci konsumenckiej
stwarzatoby szanse do naduzyé.

% Zdaniem potowy respondentdéw (49%), to niezawiste sady powinny
decydowac o tym, czy przyzna¢ komus prawo ogtoszenia upadtosci
konsumenckiej.
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" Wszyscy respondenci
(98%) sg zdania, ze
kazdy cztowiek powinien
sptacaé swoje
zobowigzania. Trudno

® W podziale na pte¢ nie Nie p0W|e°dZ|ec
stwierdzono istotnych 1% 1%
réznic — takie samo
poparcie odnosnie
sptaty dtugéw deklarujg
zarobwno kobiety, jak i
mezczyzni
(97% mezczyzn,98%
kobiet).

Tak
98%

Czy Pana/Pani zdaniem ludzie powinni sptacac swoje zobowigzania/ dtugi?
N=1003
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Respondenci o upadfosci
konsumenckiej
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¥  Potowa badanych (48%) jest
zdania, ze konsumenci powinni
mie¢ mozliwos¢ gtoszenia
upadtosci, ale taka szansa
powinna im by¢ dana tylko w
przypadku ciezkich sytuacji
losowych, wptywajacych na ich
sytuacje materialna.

¥ Co trzeci badany (35%) nie
akceptuje mozliwosci
niesptacenia dtugéw.

¥ Co dziesiaty respondent (12%)
chciatby, aby istniata mozliwo$é
jednorazowego ogtoszenia
upadtosci.

¥ Dla co dwudziestego
respondenta upadtosé
konsumencka powinna by¢
stosowana zawsze, kiedy
istnieje taka potrzeba.

Kazdy
powinien
sptacac swoje
diugi, nie
powinno byc¢
mozliwosci tego
ominiecia

Zawsze mie¢
mozliwosci
ogtoszenia
upadtosci

Mie¢
mozliwosc tylko
jednorazowego

ogtoszenia
upadtosci

Miec
mozliwo$¢
ogtoszenia

upadtosci tylko
w przypadku
ciezkich sytuaciji
losowych
wptywajacych
na sytuacje
finansowg

o
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Jesli mozliwe bytoby ogtoszenie upadtosci konsumenckiej, ale konsekwencje finansowe tego ponositoby
cale spoteczenstwo (dfug bytby sptacany z budzetu parnstwa), to czy Pana/Pani zdaniem konsument

powinien:
N=1004
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. Kazdy powinien sptacac¢ swoje dtugi, nie powinno by¢ mozliwosci tego
ominiecia

W podziale na Wybrane cechy wdowiec/wdowa

spoteczno-demograficzne
wida¢, ze dominujg dwie
kategorie odpowiedzi:
jedna wskazuje, na to, ze
kazdy powinien zawsze kawaler/panna
sptaca¢ swoje dtugi,
druga, ze w przypadku
ciezkiej sytuacji losowej,

rozwiedziony(a)/w separacji

zonaty/zamezna/konkubinat

; . L. 65 lat i wiecej

skutkujacej utratg ptynnosci
flnan_sowejl, dopuszcga sie 55 — 64 lata
mozliwosci ogtoszenia
upadtosci konsumenckie;. 45 54 lata
Warto zauwazy¢, ze 10%
0s6b rozwiedzionych, badz w 35— 44 lata
separacji uwaza, ze powinno

. ., 25 — 34 lata
sie zawsze moc ogtosi¢
upadtos¢ konsumencka. 15 - 24 lata

. Mie¢ mozliwos¢ tylko jednorazowego ogtoszenia upadtosci

[] Mie¢ mozliwosé ogtoszenia upaditosci tylko w przypadku ciezkich sytuacii
losowych wptywajacych na sytuacje finansowg (np. utrata pracy, ciezka Kobiety
choroba, $mier¢ w rodzinie)

[l Zawsze mie¢ mozliwosci ogtoszenia upadtosci Mezczyzni

% —— E—
2 QLI

B [ B —
3 I e —

B [ S—
5% F E— E—
50 T B S—

7 [ — S—
5 [ — S—

5 [ B S—

5 [ I —

% [ B R—

0%

30% 40%

50% 60% 70% 80% 90%  100%

powinien:

the sixth sense of business N=1004

Jesli mozliwe bytoby ogtoszenie upadtosci konsumenckiej, ale konsekwencje finansowe tego ponositoby
cale spoteczenstwo (dfug bytby sptacany z budzetu parnstwa), to czy Pana/Pani zdaniem konsument
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" Zdecydowana wigekszos¢
(84%) respondentéw jest
zdania, ze wprowadzenie

mozliwosci ogtoszenia Nie wiem, nie
upadtosci konsumenckiej mam zdania
stwarzatoby szanse do . 8%
naduzyé. Nie

®  Dla co dziesigtego badanego 8%

(8%) danie obywatelom
szansy ogtoszenia upadtosci
nie wigzatoby sie z ryzykiem
naduzywania tej mozliwosci
wyjscia z zadtuzenia.
" Istotnie czesciej zagrozenie ze
strony naduzy¢ widza;:
" Mezczyzni (86%)
B Osoby w wieku 35-44 lat
¥ Osoby z wyzszym
wyksztatceniem (91%) Tak
®  Mieszkancy miast 84%
powyzej 500 tys
mieszkancow (90%).

T

Czy Pana zdaniem gdyby istniata mozliwo$c ogtaszania upadtos$ci konsumenckiej cze$¢ 0osob mogtaby
= 0boD naduzywac tej mozliwosci?

N=1004 15
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= Zdaniem potowy
respondentow (49%), to
niezawiste sady powinny

decydowac o tym, czy Specjalnie do
przyzna¢ komus prawo tego utworzone
ogtoszenia upadtosci Nie wiem, nie kolegia przy
konsumenckiej. mam zdania administracii
¥ Dla co czwartego badanego 18% panstwowej
(25%) organem 25%

prawodawczym w tej materii
powinny by¢ specjalnie do

tego utworzone kolegia .
administracji panstwowe;j. Inne Instytucije
®  Co co dziesigtego 8%

respondenta (8%)
decydowac o tym powinny
jakies inne Instytucje a 18%
badanych nie miato w tej
sprawie zdania.

Niezawiste

sady
49%

Kto powinien Pana/Pani zdaniem decydowac o upadfosci konsumenckiej?
> 0bop N=1004

the sixth sense of business
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" W podziale na wybrane
cechy spoteczno-
demograficzne wyniki
badania potwierdzaja, ze
wiekszos¢ 0sob opowiada
sie za tym, aby to
niezalezne sady decydowaty
o upadtosci konsumenckiej.

"  Zatakim rozwigzaniem
szczegOlnie opowiadajg sie:

®  Osoby z wyzszym
wyksztatceniem
(59%),

®  Osoby w wieku 35-44
lat (57%),

¥ Czesciej mezczyzni
(54%) niz kobiety
(45%).

B Specjalnie do tego utworzone kolegia przy
administracji panstwowej

] Niezawiste sady

B Inne Instytucje

B Nie wiem, nie mam zdania

licencjat i wyzsze

Srednie i pomaturalne

zasadnicze zawodowe

podstawowe

65 lat i wiecej

55 — 64 lata

45 —54 |ata

35 — 44 lata

25 — 34 lata

15 - 24 |ata

kobieta

mezczyzna
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Kto powinien Pana/Pani zdaniem decydowac o upadfosci konsumenckiej?

N=1004
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