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Stownik najwazniejszych pojec

Bandwidth - szerokos$¢ pasma czestotliwosci.

Bit rate - predkosc¢ transmisji cyfrowej, umownie podawana w Mb/s
(megabitach na sekunde).

DTH - (Direct-To-Home) transmisja indywidualnego przekazu
satelitarnego do gospodarstw domowych.

DTT - (Digital Terrestrial Television) transmisja cyfrowa z nadajnikow
naziemnych przy uzyciu standardu DVB-T lub DVB-T2.

DVB-C - system cyfrowego przekazu telewizji kablowej.

DVB-H - system cyfrowego przekazu urzadzen przenosnych (PDA), takze
telefonii komdrkowej.

DVB-S - system cyfrowego przekazu telewizji satelitarnej.

DVR - (Digital Video Recorder) odbiorniki cyfrowe z dyskiem do
nagrywania.

EBU - (European Broadcasting Union) Europejski Zwigzek Nadawcow.

ETS - (European Telecommunication Standard) Europejskie Standardy
Telekomunikacyjne.

FTA - (Free-to-air) niekodowany dostep do satelitarnej telewizji cyfrowej.
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HDTV - (High Definition TeleVision) telewizja wysokiej rozdzielczosci z
formatem 16:9.

MCPC - (Multi Carrier Per Chanel) sposéb transmisji cyfrowej (tzw.
multipleksowania), gdzie kilka kanatow jest przekazywanych na jednej
czestotliwosci z takimi samymi parametrami z duzg szybkoscig nadawania.

MHP - (Multimedia Home Platform) otwarty standard telewizji z
mozliwoscig umieszczania roznorodnych udogodnien na wspdlnej
platformie.

MPEG - (Moving Picture Experts Group) grupa robocza ds. standardéw
kodowania obrazu i dzwieku dla mediow elektronicznych. Dla potrzeb
HDTV obecnie kompresja MPEG-4 zastepuje mniej wydajng MPEG-2,
natomiast przysztosc¢ to multimedialna MPEG-7.

Multipleks - wigzka danych niosaca jeden lub wiecej serwiséw na jednym
kanale; najczesciej uzywana dla naziemnych transmisji DVB-T i
satelitarnych DVB-S i DVB-S2.

Pay-TV - (ptatna telewizja) kodowane programy dostepne za optata.

PPV - (Pay Per View) system z géry ptatnego dostepu do okreslonych
programow.

PPC - (Pay Per Chanel) system ptatnego dostepu do okreslonego kanatu.

PVR - (Personal Video Recorder) cyfrowy odbiornik z mozliwoscig
nagrywania na wewnetrzng pamiec.

Transponder - czes$¢ satelity odpowiedzialna za komunikacje z
odbiorcami naziemnymi o okreslonych parametrach czestotliwosci odbioru
i nadawania.

Uplink - droga sygnatu z ziemi do satelity badzZ okreslenie transmisji na
satelite.

VOD - (Video On Demand) obraz na zadanie; system dostarczania obrazu
na zadanie odbiorcy, ktory pfaci wytacznie za to, co zamawia.
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Kluczowe wnioski raportu:

Wzrost liczby gospodarstw domowych odbierajacych programy
cyfrowe jest bezposrednio zwigzany ze zwiekszajacq sie ofertg
kanatow cyfrowych. Polska jest i bedzie jednym z krajéw o
najnizszych zasiegach odbiorczych kanatéw cyfrowych, mimo
gigantycznego popytu na nowoczesne telewizory.

W ciggu ostatnich dwdch lat Srednia cena telewizoréw do odbioru
telewizji cyfrowej spadta w Europie trzykrotnie. W 2007 r. w Polsce
sprzedano ponad 1,5 min telewizoréw cyfrowych. Kupujemy wiecej
HDTV, niz wynosi Srednia europejska (89 proc. w Polsce, wobec 77
proc. w Europie). Specyfikg polskiego rynku jest ogladanie na
supernowoczesnych telewizorach programéw tworzonych w
technologii analogowej.

Koszty nadawania satelitarnego mogg by¢ nawet 10 razy nizsze od
kosztéw nadawania naziemnego. Przy obecnej strategii cyfryzacii,
Polska bedzie jednym z najbardziej opdznionych krajow Europy.
Wedtug Europejskiej Unii Nadawcéw, sygnat cyfrowy dotrze do
zaledwie 1/4 gospodarstw, a wytgczenie sygnatu analogowego
nastgpi nie wczesniej niz w 2015 r.

Obecnie blisko 99 proc. wszystkich cyfrowych kanatéw telewizyjnych
w Europie nadawanych jest drogq satelitarng (wytacznie lub
rownolegle do innych naziemnych sposobow transmisji). W
wiekszosci krajéw Europy Zachodniej nadawanie cyfrowe z satelity
obejmuje od 70 do 85 proc. cyfrowych gospodarstw domowych, a w
krajach takich jak Portugalia, Wtochy, Grecja czy Norwegia blisko 90
proc.

Czynnikami, ktore nalezy bra¢ pod uwage przy cyfryzacji kraju, sg
rachunek ekonomiczny, petne i szybkie pokrycie kraju sygnatem
cyfrowym oraz mozliwosci technologiczne zwigzane z
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poszczegdlnymi sposobami nadawania. Powinna zosta¢ udostepniona
jak najwieksza liczba multipleksdw, umozliwiajaca kompresje
MPEG-4 w formacie DVB-T2 i nadawanie jak najwiekszej liczby
programow we wchodzacym standardzie HDTV.

* Z badan opinii publicznej wynika, ze 78 proc. Polakow jest
przekonanych, ze telewizja publiczna powinna zapewni¢ abonentom
dostep do telewizji cyfrowej. 87 proc. Polakdw uwaza, ze dostep do
telewizji cyfrowej dla ponoszacych koszty abonamentu powinien byc¢
darmowy.

Wstep

Gdy w 2002 r. kohczytem swojg pierwszg ksigzke o nowych technologiach,
Swiat podnosit sie po klesce tzw. ,banki internetowej”, zbyt duzych
nadziejach poktadanych w teleinformatyce. Dwa lata pdzniej, przy
przygotowaniu kolejnej publikacji, technologie informacyjne byty rdzeniem
nowoczesnego biznesu, cho¢ zapewne korzystanie z aparatow cyfrowych,
odtwarzaczy MP3 oraz technologii HD nie byto tak popularne, jak dzisiaj.
Obecnie nie mamy juz problemu ani z wyceng przedsiebiorstw high-tech,
ani z dostepem do nowych technologii. Mato tego, bez technologii
cyfrowych nie wyobrazamy sobie wspotczesnego zycia. Jesli mozna
stwierdzié, ze Swiat poczatku tysigclecia byt Swiatem internetu, czasy
obecne to dynamiczny rozwdj cyfrowych multimediow.

Rozwdj technologii cyfrowych, pozwalajacych na przesytanie duzych ilosci
strumieni obrazu i dzwieku, jest scisle powigzany z liczbg satelitéw
okalajacych orbite okotoziemska. Tylko w ostatnim okresie, pod koniec
2007 r., do bazy satelitow krgazacych wokot Ziemi dodano 30 nowych
urzadzen. Tym samym liczba satelitow (komercyjnych, wojskowych,
cywilnych, rzadowych) zwiekszyta sie do 8731. Oprdcz emisji cyfrowego
sygnatu telewizji i radia, komunikacja satelitarna umozliwia
dwukierunkowy dostep do internetu i masowg dystrybucje tresci
multimedialnych.

Przetomowym rokiem dla rozwoju technologii cyfrowych okazat sie wtasnie
rok 2004. Woéwczas na masowq skale zaczeto wprowadzac do odbioru
cyfrowy sygnat wysokiej rozdzielczosci HD, zastepujacy rozdzielczos¢
standardowg SD. Cyfrowy obraz zyskat nowgq jakos¢, tak oczekiwang przez
rzesze konsumentow. Juz dwa lata pdzniej zaczeto zastepowac sposob
kodowania obrazu w standardzie MPEG-2 standardem MPEG-4. Po raz

I 'Union of Concerned Scientists, stan na 31.12.2007 .
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kolejny rozwdj technologiczny stworzyt nowe mozliwosci przed oferentami
ustug multimedialnych dla coraz bardziej wymagajgcego klienta.

Raport, ktéry dostajg Panistwo do reki, porusza bardzo istotny problem
cyfryzacji kraju, przejscia na technologie cyfrowg przy wytaczeniu
nadawania analogowego. W Polsce istnieje ogromny popyt na cyfrowe
multimedia. Co zrobi¢, aby wyjs¢ mu naprzeciw? Licze, ze przynajmniej
czesciowg odpowiedz na to pytanie znajdg Panstwo w niniejszym
opracowaniu.

Tomasz Teluk, marzec 2008

Rozdziat 1. Nowe technologie cyfrowe
1.1. Podaz tworzy rynek

Dynamiczny wzrost popytu na cyfrowe ustugi multimedialne (telewizja HD,
cyfrowe radio, video-on-demand, telefonia internetowa) nie bytby mozliwy
bez jeszcze szybszego postepu technologicznego. Innymi stowy, podaz
nowych produktéw wykreowata popyt na innowacyjne ustugi cyfrowe.
Zyjacy w XVIII w. wybitny francuski ekonomista Jean Baptiste Say
zauwazyt, ze podaz jest czynnikiem tworzacym popyt. Witasciwie sytuacja
na rynku nowych technologii jest praktyczng realizacjq prawa Saya,
modwigcego, ze czynnikiem kreujacym rynki jest wiasnie podaz.
Analizujac rynek telewizji cyfrowej, mozna zauwazy¢, ze liczba klientéow
korzystajgcych z tego rodzaju ustug jest proporcjonalna do ilosci kanatow
cyfrowych. Innymi stowy, wzrost liczby gospodarstw domowych
odbierajgcych programy cyfrowe jest bezposrednio zwigzany ze
zwiekszajacq sie ofertg kanatow cyfrowych.

Dobrym przyktadem jest tworzenie tzw. kanatéw tematycznych,
specjalizujgcych sie w okreslonym wycinku rzeczywistosci (np. kanaty
informacyjne, pogodowe, sportowe, muzyczne, filmowe, historyczne).
Podczas gdy nadawcy wprowadzajg coraz wiecej kanatéw
specjalistycznych, klienci majg coraz wiekszy wybor oferty. Jest to
korzystne dla obu stron. Klienci ogladajg tylko wybrane tresci, natomiast
reklamodawcy moga w bardziej precyzyjny sposob docierac¢ do
okreslonego profilu konsumenta.

1.2. Nadawanie satelitarne vs. nadawanie naziemne
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Sposrod wielu sposobdw dystrybucji tresci cyfrowych, najwieksze zalety
posiadajq technologie satelitarne. Wydaje sie, ze w zasadzie jeden czynnik
decyduje o przewadze nadawania satelitarnego: mianowicie mozliwosc¢
dostarczania sygnatu cyfrowego w kazdy zakatek globu. W dobie
globalizacji, niespotykanej dotad mobilnosci jednostek, urbanizacji (ale
takze migracji z miast na prowincje) oraz kurczacych sie zasobdw, brak

ograniczen przestrzennych stawia nadawanie satelitarne znacznie wyzej od

nadawania naziemnego.

W opinii Instytutu Globalizacji, wtasnie ten czynnik powinien byc¢ brany
pod uwage w strategii cyfryzacji kraju. Cyfryzacja powinna by¢ procesem
powszechnym tzn. dostepnym dla wszystkich obywateli, bez wzgledu na
miejsce zamieszkania czy status spoteczny. Jesli postulat powszechnosci
cyfryzacji zostanie zaniechany, a cyfryzacja zostanie ograniczona np. do
terendw miejskich, obszary poza zasiegiem nadawania naziemnego
zostang wytaczone z tego procesu modernizacyjnego, a ich mieszkancy
beda skazani na postepujace wykluczenie technologiczne.

Podczas gdy nadawanie satelitarne gwarantuje nadawcom 100 proc.
techniczny zasieg ogolnokrajowy i blisko 100 proc. zasieg odbiorczy
ogdlnokrajowy, nie bez znaczenia sg takze ekonomiczne zalety cyfrowego
nadawania satelitarnego. Koszt dotarcia sygnatu cyfrowego jest tym
nizszy, im wieksza jest ilos¢ abonentéw. Dlatego koszt krancowy
przypadajacy na gospodarstwo domowe zmniejsza sie w przypadku
nadawania satelitarnego. Totez omawiana technologia docierania do
konsumentdéw jest potencjalnie znaczaco tansza od nadawania
naziemnego zaréwno w przekazie analogowym, jak i cyfrowym.
Kalkulacja kosztéw nabiera szczegdlnego znaczenia w przypadku telewizji
publicznej, optacanej z kieszeni podatnika. Z punktu widzenia podatnika
cyfrowe nadawanie satelitarne jest tanszym rozwigzaniem, pozwalajagcym
na oszczednosci wydatkow publicznych, wraz z powszechnym dostepem
do tego rodzaju ustug.

Inne technologie, np. DTT - naziemna telewizja cyfrowa czy telewizja
kablowa, nie umozliwiajg petnego pokrycia sygnatem nadawczym.
Wymagajg natomiast duzo wiekszych naktadéw inwestycyjnych. W
aspekcie technologicznym maja tez mniejsze mozliwosci, np. kilkanascie
do kilkudziesieciu razy mniejszg liczbe kanatow telewizyjnych, ktore
mozna nadawac.

Z kalkulacji dystrybutoréw sygnatu cyfrowego, odnosnie kosztow
nadawania programéw cyfrowych w Hiszpanii, po wytaczeniu nadawania
analogowego, wynika, ze $redni koszt nadawania programu w technologii
DTT wynosi od 3,2 do 5 mln euro, natomiast w technologii satelitarnej
DTH waha sie na poziomie ok. 0,5 mIn euro. Koszt nadawania naziemnego
moze wiec by¢ w skrajnych przypadkach nawet 10 razy wyzszy.

1.3. Cyfrowa rzeczywistos¢ w wysokiej rozdzielczosci

10
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Przewaga technologiczna, zasiegowa oraz kosztowa sprawia, ze w Europie
blisko 100 proc. programow jest nadawanych wytacznie drogq satelitarng
albo réwnolegle do naziemnych przekazéw analogowych lub cyfrowych.
Coraz wiecej programoéw w ofercie nadawcow dostepnych jest w
innowacyjnej technologii HD. Dopiero w przypadku odbioru sygnatu HD
klienci telewizji cyfrowej sq w stanie w petni doceni¢ jakos¢ obrazu
wysokiej rozdzielczosci. Standard HD jest takze korzystny dla
producentow. Szacuje sie, ze koszty produkcji programdéw HD sg o co
najmniej 10 proc. nizsze od kosztéw produkcji programow w rozdzielczosci
standardowej.

Nie bez znaczenia dla popularyzacji standardu HD sg aspekty
technologiczne. Uzywanie kompresji MPEG-4 pozwolito na obnizenie
predkosci przesytania sygnatu cyfrowego z 15-18 Mbit/s (koniecznej dla
sygnatu HD przy kompresji MPEG-2) do 6-8 Mbit/s. Nizsza predkos¢
przesytu to nizsze koszty dystrybuciji.

Istotne staty sie takze kwestie odbioru sygnatu cyfrowego. Nadawcy
zalecili producentom telewizoréw cyfrowych zapewnienie odpowiedniego
poziomu jakosci oglgdania programow stworzonych w tym formacie.
Obecnie zaleca sie, aby oznaczenie HD Ready odnosito sie do odbiornikow
mogacych zapewnic¢ oglagdanie w minimalnej rozdzielczosci 1024x768
pikseli.

Ale cyfryzacja to nie tylko rynek RTV. Cyfryzacja moze zapewni¢ klientom
takze szereg innych ustug cyfrowych, takich jak wideo na zadanie,
szerokopasmowy dostep do internetu czy coraz popularniejsza telefonia
internetowa. W Polsce w III kwartale 2006 r. mieliSmy 2,25 min linii
szerokopasmowych o predkosci powyzej 144 Kbit/s2. Z tego rodzaju linii
korzystato woéwczas niewiele ponad 4,5 proc. Polakéw. Jest to bardzo staby
wynik na tle Europy i Swiata, a potencjat rozwoju tego rynku jest
ogromny.

Nalezy jednak zauwazyc¢, ze kilka milionédw Polakdéw znajduje sie poza
zasiegiem naziemnych sieci szerokopasmowych, nie majac szans na
wiaczenie sie w proces informatyzacji. Dlatego cyfryzacja satelitarna,
zapewniajgca catkowite pokrycie kraju dostepem do internetu
szerokopasmowego, pozwolitaby na korzystanie z dobrodziejstw globalnej
sieci wszystkim obywatelom.

2 Dane na pazdziernik 2006 r. za UKE.

11
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Rozdziat 2. Rozwdj technologii cyfrowych - rola klienta
2.1. Spadek cen odbiornikdow telewizji cyfrowej

Dla uswiadomienia sobie mechanizmu rosnacej popularnosci telewizji
cyfrowej, nalezy przedstawic fakt, iz cyfryzacja jest procesem
wymuszanym przez rynek, a scislej przez klienta. Coraz wieksza liczba
klientdw powoduje wiekszy popyt na ustugi cyfrowe. Coraz wiekszy popyt
wymusza wiekszg konkurencje na rynku ustug cyfrowych, co do ich ilosci,
rodzaju oraz cen.

Rosngca liczba uzytkownikdw sygnatu cyfrowego nie bytaby mozliwa bez
spadku cen produkcji cyfrowych odbiornikdéw telewizyjnych. W 2005 r.
koszty wytworzenia cala powierzchni ekranu cyfrowego HD spadty ponizej
2 dolarow. Jednoczesnie na rynku pojawito sie szereg urzadzen
pozwalajacych na korzystanie z atutdéw tej technologii, takich jak: kamery
cyfrowe, konsole do gier, odtwarzacze DVD czy kina domowe.

Od lutego 2005 r. do sierpnia 2007 r. sprzedano w Europie az 27,6
milionéw telewizoréw HD Ready, przy czym najwieksza dynamika zjawiska
przypadfa na okres od sierpnia 2006 r. do sierpnia 2007 r.3. Wiekszos¢
sprzedawanych telewizoréw w Europie jest przystosowanych do odbioru
telewizji wysokiej rozdzielczosci.

Wykres 1. Sprzedaz telewizorow HD w Europie w proc./tys.

3 Zrodto: GfK Retail and Technology, pazdziernik 2007 r.
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Zrodto: GfK Retail and Technology, pazdziernik 2007 .

Natomiast srednia cena odbiornikéw spadta od 2005 r. do potowy 2007 r. z
4500 euro do 1400 euro dla telewizorow plazmowych przystosowanych do
technologii HD oraz z 2400 euro do 900 euro dla telewizoréw LCD.
Oznacza to ponad 3-krotny spadek cen na przestrzeni 2,5 roku. Tak
drastyczna obnizka, determinowana duzg konkurencjg na rynku i redukcjg
cen komponentdow, spowodowata, ze telewizory HD Ready staty sie
bardziej dostepne dla przeciethego konsumenta.

Znaczgcym graczem na rynku producentéw telewizordw jest Polska. Dzieje
sie tak za sprawg producentdéw azjatyckich, inwestujacych w fabryki
ptaskich telewizoréw LCD na terenie specjalnych stref ekonomicznych.
Niestety produkcja telewizorow LCD w Polsce jest w duzej mierze
dotowana przez krajowego podatnika. Wsrod 140 tys. przedsiebiorstw,
ktére rok rocznie wyciggajq reke po pienigdze podatnika, rekordzistg jest
wiasnie koreanski konglomerat LG. Jego spotki-corki, gtdwnie produkujgce
sprzet RTV i AGD, w 2006 r. otrzymaty facznie 441,2 min zt pomocy
publicznej®.

Wedtug danych Ministerstwa Gospodarki produkcja ptaskich telewizoréw
przystosowanych do odbioru telewizji cyfrowej wzrosnie do 35 min rocznie
w 2010 r.

2.2. Cyfryzacja jako czynnik zwiekszenia konkurencyjnosci rynku

4 Raport Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw o pomocy publicznej dla firm z 2007 r.
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Wedtug zalecen Komisji Europejskiej, kraje wspdlnoty zobowigzane sg do
przejscia na nadawanie cyfrowe do poczatku 2012 r.>. Propozycja Komisji
zwigzana jest z poczatkowym réwnolegtym dziataniem dwoch systemow
nadawania: analogowego i cyfrowego, aby przejs¢ nastepnie wytacznie na
system cyfrowy.

Jako argument za zmiang podaje sie czynnik technologiczny. W
szczegolnosci chodzi o transmisje HDTV, interaktywnos¢ oraz zwiekszong
ilos¢ dostepnych kanatow telewizyjnych i radiowych. Telewizja cyfrowa
oferuje wiekszg ilos¢ aplikacji, umozliwiajacych interakcje widza i
nadawcy.

Komisja Europejska w sposobie dziatania pozostawia duzg swobode
narodowym nadawcom. Niemniej Austria, Niemcy i Szwecja zdecydowaty
sie na odtaczenie analogowego nadawania juz w 2010 r. Natomiast takie
kraje, jak Wielka Brytania czy Belgia, zapowiedziaty, ze zdqzq do roku
2012 r.

Komisja Europejska podaje szereg czynnikdw, ktdére majq zwiekszyc
konkurencyjnos¢ rynku telewizyjnego z pozytkiem dla konsumentow i
nadawcow.

Od strony konsumenta takimi czynnikami sq:
* dostep do wiekszej ilosci programéw od wiekszej iloSci nadawcow;

zwiekszona elastycznos$¢ ustug, dostosowana do potrzeb odbiorcy;

lepsza jakosc¢ ustug, dzieki wiekszej informatyzaciji;

lepsze zaspokajanie potrzeb konsumentdw, takze

niepetnosprawnych;

nizsze ceny programow i ustug.

Od strony nadawcy pozytywne elementy to:
* nizsze koszty transmisji i produkcji programoéw;

zwolnienie dodatkowych czestotliwosci;

mozliwos¢ wprowadzania nowych produktéw i ustug.

Z punktu widzenia rynku bardzo istotnym elementem polityki unijnej w
zakresie cyfryzacji jest wezwanie Komisji Europejskiej do zapewnienia
konkurencji na rynku cyfrowym, przede wszystkim poprzez
niedopuszczenie do sytuacji, w ktorej jedna firma uzyskataby pozycje
dominujacq na tym rynku®.

5 Podstawa prawna: Komunikat Komisji Europejskiej do Rady, Parlamentu Europejskiego, Europejskiego
Komitetu Gospodarczego i Spotecznego oraz Komitetu Regionow z 24.05.2005 r., COM(2005)204.

6 Podstawa prawna: Dyrektywa Ramowa z marca 2002 r. o ramowych przepisach dotyczacych ustug
komunikacji elektronicznej i sieci.
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Innymi stowy, cyfryzacja w naturalny sposéb zwieksza konkurencje na
rynku mediéw. Dla konsumentow pojawiajg sie nowe ustugi o lepszej
jakosci i po nizszych cenach. Konsumenci majg takze wiekszy wolny wyboér
oferentdw ustug. Natomiast nadawcy zyskujg dostep do nowych
czestotliwosci. Otwierajq sie przed nimi nowe mozliwosci technologiczne, a
ponadto oszczedzajg na kosztach produkcyjnych i transmisyjnych.

Rozdziat 3. Perspektywy rynku technologii cyfrowych w dobie globalizacji

Od kilku lat eksperci A.T. Kearney i magazynu ,Foreign Policy” opracowujg
tzw. indeks globalizacji, obrazujacy integracje danego kraju z resztg globu.
Jednym z najwazniejszych czynnikéw, Swiadczacy o zaawansowaniu w
dziedzinie globalizacji, jest czynnik technologiczny. Uzywanie telefonu,
dostep do wolnych mediow elektronicznych czy internetu
szerokopasmowego jest wspdtczes$nie wyznacznikiem sukcesu w
konkurowaniu na arenie miedzynarodowej.

Tabela 1. Ranking Globalizacji 2007
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Zrédto: ,Foreign Policy” 2007.

Globalizacja nastepuje gtdownie dzieki nowoczesnym technologiom
komunikacyjnym, w ktérych gtéwng role odgrywajg technologie cyfrowe.
Takie kraje jak Stany Zjednoczone, Irlandia czy Estonia sq liderami
globalizacji w swoich regionach, gtdwnie dlatego, ze postawity na rozwéj
nowych technologii. Niestety Polska korzysta z dobrodziejstw globalizacji
w niewielkim stopniu, zajmujgc w ostatniej edycji rankingu dopiero 41.
miejsce. Niski poziom zaawansowania technologicznego utrudnia naszemu
krajowi wiekszg integracje z innymi gospodarkami $wiata”.

Tabela 2. Globalizacja technologiczna Europy Srodkowo-Wschodniej 2007

Miejsce w rankingu

Polska Czechy Estonia
Uzywanie telefonu 45 35 29
Uzytkownicy internetu 33 32 14
Wydawcy internetowi 39 24 21
Bezpieczne serwery internetowe 36 30 20

Zrodto: ,Foreign Policy”.

7 Globalization Index 2007, ,,Foreign Policy Magazine”.
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W przypadku telewizji cyfrowej najbardziej rozwinietymi krajami w tej
dziedzinie sq Stany Zjednoczone i Japonia. Niskie ceny sprzetu
elektronicznego, w tym telewizoréw oraz ekrandow plazmowych i LCD,
zamitowanie konsumentow tych rynkéw do nowinek technicznych oraz
duzy stopien zamoznosci owych spoteczenstw, przyczynit sie do niezwykle
dynamicznego rozkwitu telewizji cyfrowej wysokiej rozdzielczosci.

W USA najwieksze sieci nadawcze, takie jak ABC, CBS, NBC, PBS
zaabsorbowaty format HD do produkcji programoéw w najlepszym czasie
ogladalnosci. W HD zaczeto masowo wydawac nie tylko filmy, ale takze
catodobowe programy informacyjne. W pierwszym okresie sprzedano
ponad 4 min telewizoréow HD.

Réwnie dynamicznie rozwijata sie Japonia, gdzie sprzedano ponad 3,5 min
tego typu odbiornikéw. 7 sposrod 10 kanatéw cyfrowego systemu BS,
zaczeto by¢ wydawanych w najwyzszej rozdzielczosci (BS Ippon, BS
Asowi, BS-i, BS Japa, BS Fuji, Wowow, NHK-hi).

Nic wiec dziwnego, ze nowa technologia zawojowata takze Europe.

Rozdziat 4. Technologie cyfrowe w Europie

Podobnie jak to sie dzieje w USA czy Japonii, takze gtéwni nadawcy w
Europie produkujg juz programy w wysokiej rozdzielczosci. Brytyjski
nadawca publiczny BBC w najwyzszej rozdzielczosci wyprodukowat wiele
programow popularnonaukowych, historycznych i przyrodniczych.

Rys. 1. Cyfryzacja Europy (pokrycie w proc.)
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

Podczas gdy w 2004 r. istniat tylko 1 program HD, w zesztym roku byto ich
juz 77, w tym roku spodziewanych jest az 125, a w 2011 r. bedzie az 242
kanatdéw pfatnych i bezptatnych®. Inne zrodta sq jeszcze bardziej
optymistyczne i méwig o 900 kanatach w 2012 r., co oznaczatoby
absolutng dominacje telewizji HD w Europie do 2015 r.°.

Wykres 2. Liczba kanatéw HD w Europie

8 ,Screen Digest”, pazdziernik 2007 r.

9 M2 Communication, styczen 2008 r.
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Zrédto: M2 Communication, styczen 2008 r.

Jako najwazniejszy ze sposobdw dystrybuciji tresci cyfrowych, Europa
wybrata telewizje satelitarng. Wedtug szacunkéw Instytutu Globalizacji,
ilos¢ gospodarstw domowych w Europie, posiadajacych dostep do telewizji
cyfrowej za pomoca satelity, oscyluje w przedziale od 30 milionow w
przypadku dostepu do telewizji bezptatnej do ponad 50 milionéw w
przypadku dostepu do telewizji ptatnej i bezptatnej. To znacznie wiecej od
pozostatych metod odbioru telewizji cyfrowej: nhadawania naziemnego DTT,
telewizji internetowej IPTV czy kablowej.

Wykres 3. Odbiorcy bezptatnej telewizji cyfrowej w Europie w tys.
gospodarstw domowych
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Zrodto: ,Screen Digest”, pazdziernik 2007 r.

Wedtug prognoz format HD zdominuje rynek cyfrowy juz w przysztym
roku. Warto zauwazy¢, ze podczas gdy w 2006 r. zaledwie 10 proc.
Europejczykdédw miato w domu telewizor HD, w 2009 r. liczba odbiornikéw
HD w gospodarstwach domowych przekroczy 55 proc. W 2011 r. 80 proc.
uzytkownikow telewizorow bedzie posiadato odbiorniki HDO,

Podobne wyniki przynosza badania Euroconsult. Jesli uznac lata
1950-1980 za lata najwiekszego rozwoju, popularnosci i schytku telewizji
czarno-biatej, natomiast lata 1965-2015 za czas kineskopowej telewizji
kolorowej, to trzecia generacja, majgca swoj poczatek w okolicach 2004 .,
jest generacjg telewizji HD i telewizoréw plazmowych/LCD.

Wedtug Euroconsult, szczyt popularnosci kolorowej telewizji kineskopowej
przypadt na przetom tysigcleci (mniej wiecej od 1995 do 2005 r.), gdzie
penetracja zblizyta sie do 100 proc. W przypadku telewizji HD, 80 proc.
penetracji zostanie osiggnieta w 2020 r., jednak mozna uznac to za bardzo
pesymistyczng prognozell,

Eksperci Euroconsult szacujg, ze najwiekszymi rynkami bedg Niemcy,
Wielka Brytania, Francja, Wtochy i Hiszpania. Istnieje takze petna zgoda,
Ze najpopularniejszg formg dostepu do tresci cyfrowych bedzie DTH, czyli
telewizja satelitarna, a dopiero potem DTT czy telewizja kablowa.

Rozdziat 5. Wyzwanie: cyfryzacja Polski

10 Thidem.

11 Prognoza Euroconsult zostata przygotowana w 2005 1., gdy telewizja HD znajdowala si¢ jeszcze we wezesnej
fazie poczatkowej — przyp. autora.
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5.1. Potencjat rynku polskiego

Na tle innych krajow Europy Polska jest mato zaawansowanym krajem w
procesie cyfryzacji. Wedtug danych operatoréow, platformy cyfrowe majq
3,5 min klientéw, a do 2012 r. spodziewajq sie podwoic te liczbe. Oznacza
to, ze zaledwie kilkanascie procent Polakéw ma dzi$ bezposredni dostep
do telewizji cyfrowej, co jest niskim wskaznikiem w poréwnaniu z
wiekszoscig krajow UE. Telewizje analogowg odbiera dzi$ okoto 6 min
gospodarstw domowych. Nie ma watpliwosci, ze takze w Polsce przysztos¢
nalezy do telewizji cyfrowej. Swiadczy o tym dynamiczna sprzedaz
telewizorow LCD lub plazmowych, ktéra w zesztym roku osiggneta co
najmniej 1,5 min sztuk.

Wykres 4. Sprzedaz telewizorow w Polsce
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

Prognhozy sq optymistyczne. Eksperci przewidujg zwiekszenie oferty
programowej w Polsce. Jednakze w poréwnaniu z Europg Zachodnig
bedzie ona znacznie ubozsza.

Réwnie optymistyczne sg prognozy odnosnie rosnacej sprzedazy
telewizorow HD: plazmowych i LCD. Juz dzi$ sprzedaz telewizorow HD w
Polsce znacznie przewyzsza srednig europejskg (89 proc. wobec 77
proc.)'?.

12 Thidem.
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Polacy bedg odbierac gtownie cyfrowg telewizje satelitarng, ktérej, wedtug
szacunkow Instytutu Globalizacji, bedzie uzywac od 3,5 min do 5 min
gospodarstw domowych w 2011 r., z czego wiekszo$¢ bedg to abonenci
telewizji ptatnych. Jednak eksperci Instytutu Globalizacji uwazajq, ze zbyt
wczesnie na takie prognozy, bowiem liczba poszczegdlnych rodzajow
dostepu zalezy od przyjetej strategii cyfryzacji, w szczegdlnosci od
budowy cyfrowej platformy publicznej, ktorej nie mozna zaliczy¢ do
satelitarnych platform ptatnych, tak jak to ma miejsce w przypadku
Polsatu Cyfrowego, Cyfry+ i platformy ,n”.

W opinii Instytutu Globalizacji niski poziom cyfryzacji Polski jest wynikiem
braku strategii cyfryzacji w naszym kraju. Innymi negatywnymi
czynnikami sq: opieszatos¢ decydentdow, rozproszona struktura decyzyjna,
brak jasnych kompetencji osrodkow decyzyjnych, a takze zaniedbania
aspektu technologicznego w TVP.

Podczas gdy telewizja publiczna jest nieustannym przedmiotem walk
politycznych, a jej ,misja” sprowadza sie do produkcji watpliwej jakosci
programow rozrywkowych, strona technologiczna, a tym samym wysokie
oczekiwania klientow, stajq sie notorycznie ignorowane.

Problemy, przed ktérymi stoi Polska w aspekcie rosngcych oczekiwan
klientéw oraz zalecen UE dotyczacych wytaczenia sygnatu analogowego w
2012 r., sq nastepujgce:

* rozdysponowanie nowych czestotliwosci, zwolnionych po wytaczeniu
telewizji analogowej w Polsce, czyli tzw. dywidenda cyfrowa;
okreslenie formatu kompresji sygnatu, w obecnej rzeczywistosci,
powinien by¢ to format MPEG-4 w standardzie DVB-T lub DVB-T2
pozwalajacy na obstuge wiekszej ilosci programéw i posiadajacy
lepsze parametry technologiczne;
okreslenie liczby cyfrowych multiplekséw, mieszczacych
poszczegodlne programy;
zapewnienie jak najwiekszego pokrycia sygnatem cyfrowym, co
powinno by¢ uwazane za najwazniejszy wyznacznik sukcesu
cyfryzaciji;

* zapewnienie odbiorcom jak najlepszej oferty, po jak najnizszym
koszcie finansowym dla podatnika.

5.2. Rzadowy projekt cyfryzacji
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Przedstawiony ,Plan wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej w standardzie
DVB-T” opisuje najwazniejsze elementy strategii cyfryzacji w Polsce!3, Juz
sam fakt, ze dokument powstaje tak pézno, dopiero na 4 lata przed
finalng datg wytgczenia nadawania analogowego zaleconego przez Komisje
Europejska, nalezy oceni¢ negatywnie. Autorzy projektu przyznaja, ze
wytaczenie nadawania analogowego nie bedzie mozliwe ani na poczatku,
ani nawet 31 grudnia 2012 r. Tym samym najpdzniejszy termin okresla sie
na 17 czerwca 2015 r., zgodnie z wynegocjowanym Porozumieniem
GE-0614

Jako standard kompresji okresla sie MPEG-4, a uruchomienie pierwszego
multipleksu planuje sie na 1 stycznia 2009 r. Pierwsze uprawnienia
uzyskajg nadawcy programéw o zasiegu ogolnopolskim, tj. TVP1, TVP2,
TVP Info, Polsat, TVN, TV4 i TV Puls!>,

Za strategie bedzie odpowiedzialny Miedzyresortowy Zespdt do spraw
Telewizji i Radiofonii Cyfrowej.

Zawartos¢ multipleksu nie bedzie ani kodowana, ani ptatna.

Rzad przewiduje natomiast program pomocy spotecznej dla
indywidualnego odbiorcy. Nie jest jednak uscislone, jak ta pomoc ma
wygladac. Z punktu widzenia rynku oraz interesu podatnika (takze tego,
ktéry nie jest zainteresowany dostepem do oferty cyfrowej), najlepszym
rodzajem wsparcia bytaby mozliwos¢ odliczenia wydatkéw na dekoder
cyfrowy od podatku (tzw. ulga cyfryzacyjna). W innych przypadkach, np.
w sytuacji dotowania producentéw dekoderéw badz darmowego
udostepniania dekoderéw przez panstwo, rownowaga rynkowa moze
zostac zaktdcona. W przypadku zastosowania ulgi cyfryzacyjnej
konsument bedzie mdgt wybrac¢ okreslony produkt na zasadzie wolnej
konkurencji. W sytuacji dotowania producentéw dekoderdw, koszty
dekoderdw zwiekszg sie, potegujgc takze pokusy korupcyjne. Najgorszym
mozliwym pomystem bytoby przyznanie monopolu tylko jednemu
producentowi oraz obcigzenie kosztami monopolu wszystkich podatnikéw,
takze tych, ktérzy nie sq zainteresowani ofertg cyfrowg. Ponadto tego typu
pomoc publiczna jest sprzeczna z prawem europejskim.

Instytut Globalizacji bardzo negatywnie odbiera projekt stworzenia
wytacznie cyfrowej telewizji naziemnej. Tego typu rozwigzanie nie
zapewnia petnego pokrycia sygnatem terytorium kraju, powodujgc
wykluczenie wielu gospodarstw domowych z procesu cyfryzacji.

Ponadto zaktadany system DTT nie pozwala na uruchomienie wielu
dodatkowych ustug, charakterystycznych dla telewizji cyfrowej nowej

13 Dokument opublikowany przez Ministerstwo Infrastruktury, projekt z 14.01.2008 r.
14 Tbidem, s. 4.

15 Tbidem, s. 5.
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generacji. Strategie rzadowag mozna scharakteryzowac¢ w jednym zdaniu:
,budujemy telewizje socjalng, marnej jakosci, dla ubogich”.

Kolejng cechqa, ktéra nakazuje negatywnie oceni¢ strategie cyfryzacji
kraju, sprowadzong wytacznie do telewizji naziemnej, sq gigantyczne
koszty, ktére bedg musiaty by¢ poniesione na tego typu cyfryzacje.
Instytut Globalizacji szacuje, ze koszty nadawania cyfrowego w tej postaci
mogq by¢ wyzsze od obecnego, analogowego nawet 10-krotnie. Oznacza
to, ze dla TVP moze by¢ to kwota 2 mld ztotych. Nie jest jasne, w jaki
sposOb zostanie sfinansowany ten projekt, ale mozna przypuszczaé, ze
gtdwnie z kieszeni podatnika.

Wreszcie ostatnig kwestig, ktora bulwersuje, jest fakt bardzo dtugiego
czasu wdrazania tego typu projektéw. Europejska Unia Nadawcow ocenia,
ze w takim tempie do 2012 r. cyfryzacja w Polsce obejmie zaledwie 1/4
powierzchni kraju. Z podobnymi problemami spotkat sie rzad Austrii, gdzie
po osiggnieciu 1/5 pokrycia naziemnego ogromnym naktadem sit i
srodkdw, ograniczono dalszg rozbudowe telewizji naziemnej na rzecz
rozwoju cyfrowej platformy ORS nadawanej przez austriackg telewizje
publiczng ORF. Warto skorzystac z tych doswiadczen, aby nie popetniac
analogicznych bteddéw, za ktore zaptaci, znacznie ubozsze od Austriakdw,
spoteczenstwo polskie.

Tabela 3. Cyfryzacja w Europie Srodkowej i Wschodniej. Odbiorcy:
gospodarstwa domowe w tys.

Kraj 2008 . 2010r. 2012r. 2012 r. (zasieg)
Czechy 790 1770 2300 62%
Estonia 60 150 300 50%
Litwa 20 220 440 34%
totwa 60 140 270 34%
Stowacja 98 230 550 29%
Polska 635 1430 3200 25%
Butgaria 0 162 370 14%
Rumunia 0 396 890 13%

Zrodto: Europejska Unia Nadawcdéw, 2008 r.

Jesli decydenci chcieliby postawi¢ na jednego rodzaju technologie, to w
aspekcie argumentdow technologicznych, ekonomicznych i spotecznych,
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zawartych w niniejszym raporcie, preferowang technologig powinna by¢
DTH, czyli transmisja indywidualnego przekazu satelitarnego do
gospodarstw domowych, niezaleznie od istniejgcych platform ptatnych.
Tylko przekaz satelitarny umozliwia bowiem catkowite pokrycie kraju, przy
rozsgadnych kosztach inwestycyjnych (znacznie ponizej proponowanego
systemu DTT), nieporéwnywalnie lepszych cechach technologicznych (HD,
ustugi internetu szerokopasmowego, telefonii VoIP, wideo na zadanie) oraz
z wielokrotnie krotszym czasem realizacji projektu.

W opinii ekspertéw Instytutu Globalizacji oparcie cyfryzacji kraju na
przekazie satelitarnym pozwolitoby na spetnienie zalecen Komisji
Europejskiej i wytaczenie sygnatu analogowego do 2012 . W przypadku
telewizji naziemnej spetnienie wymogow nawet do 2015 r. wydaje sie by¢
utrudnione. Przykfady innych krajow pokazuja, ze telewizje publiczne
budujq platformy cyfrowe na bazie technologii satelitarnej. Tego typu
rozwigzanie przynosi najlepsze efekty.

Naturalnie nie ma przeszkdd (a przynajmniej nie istniejq przeszkody, o
ktérych wiedza jest powszechnie dostepna i ktora zostata zebrana na
potrzeby niniejszego raportu), aby strategia cyfryzacji kraju nie
uwzgledniata obu technologii nadawania, traktujac je komplementarnie.
Niewykluczone, ze zastosowanie wielu technologii bytoby nawet
skuteczniejsze. Technologia DTT sprawdza sie na terenach
wielkomiejskich, DTH na obszarze pozostatym. Niemniej ze zdumieniem
obserwujemy debate publiczng, gdzie obie technologie traktuje sie jako
wykluczajace sie alternatywy. Takie podejscie nie ma swojego
uzasadnienia przy stanie wspoétczesnej wiedzy i mozliwosciach
technologicznych. Stoi takze w sprzecznosci z praktyka wdrazania tego
typu projektow w innych krajach.

Istnieje takze wiele innych watpliwosci, ktdore narzucajg sie przy analizie
projektu strategii cyfryzacji kraju prezentowanej przez rzad. W kwestiach
technologicznych moze okazac sie, ze w $Swietle niezwykle dynamicznie
rozwijajacych sie technologii cyfrowych obecny standard DVB-T/MPEG-4
bedzie w momencie zakonczenia procesu cyfryzacji mato wydajny. Dlatego
moze warto byloby zastanowié sie nad zastosowaniem jeszcze
nowoczesniejszego systemu, np. DVB-T2/MPEG-4, o czym juz gtosno
dyskutujgq najbardziej zaawansowane kraje europejskie. Paradoksalnie
przyjecie DVB-T2 bytoby swoistym bonusem dla Polski wynikajacym z jej
opdznien w obszarze cyfryzacji naziemnej.

Ponadto nie jest jasne, dlaczego zostanie uruchomiony tylko jeden
multipleks. Zwiekszenie ilosci multipleksow przyczynitoby sie do wzrostu

25



Cyfrowa Polska — Raport Instytutu Globalizacji

oferty programowej, a tak klienci dostang wytacznie te same produkty w
nowym opakowaniu, przez co spoteczny odbidr procesu cyfryzacji moze
okaza¢ sie jednym wielkim rozczarowaniem. Jedynym silnym odczuciem
nie bedzie za$ widoczna poprawa jakosci ustug, lecz poczucie
uczestniczenia w przymusowym procesie narzuconym przez panstwo.

5.3. Dywidenda cyfrowa

Zgodnie z harmonogramem prac, Urzad Komunikacji Elektronicznej do 30
kwietnia br. powinien ustali¢ plan zagwarantowania czestotliwosci na
potrzeby pierwszego multipleksu cyfrowego. Debata na temat
czestotliwosci ma jednak o wiele szerszy kontekst, poniewaz dotyczy
rozdziatu pasm zwolnionych po wytgczeniu telewizji analogowej. Dyskusja,
ktéra toczy sie miedzy decydentami oraz zainteresowanymi stronami,
potwierdza niestety zamiar budowania takiej telewizji, ktora w bliskiej
przysztosci moze okazac sie archaiczna, tzn. takiej, w ktorej HDTV nie jest
standardem, lecz ciekawostkg. Ma to zwigzek z przyjetymi przez rzad
planami budowy systemu DVB-T, ktéry zadowala sie jakoscig standardowg
SD. Tymczasem duzo nowoczesniejszym i bardziej perspektywicznym
rozwigzaniem bytoby od razu otwarcie sie na system DVB-T2 w
standardzie HD.

Zadziwiajaca jest takze zgodnos¢ kluczowych graczy na rynku, ktérzy
wyraznie zadowoleni z osiggnietej pozycji rynkowej, nie zamierzajq
konkurowac o klienta np. wyzszg jakoscig ustug. Na marginesie nalezy
wspomnieé, ze obecna jakosc¢ ustug cyfrowych w Polsce nie tylko
pozostawia wiele do zyczenia, ale w wielu przypadkach narusza interes
klienta (np. manipulacja ofertg typu wymuszanie dodatkowych optat za
kanaty tematyczne, niski poziom ustug serwisowych). Liczne sg tez
sugestie rzekomego wspodtdziatania na rzecz zachowania rynkowego status
quo przez oferentow.

I tak, w procesie konsultacji nad dywidendg cyfrowg przedstawiciele
Cyfrowego Polsatu, najwiekszego gracza na rynku, opowiedzieli sie za
standardem DVB-T w rozdzielczosci SD, z opcjg migracji do HD. Podobng
optyke zaprezentowata TVP S.A. Jedynie firma TVN zazadata
przeznaczenia wszystkich multiplekséow dla telewizji HD.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze najwiekszemu graczowi na rynku
telewizji cyfrowej zalezy, aby multipleks nadawat w rozdzielczosci SD, po
to, aby klienci posiadajacy telewizory HD kupowali ptatny dostep do
kanatéw HD. Poniewaz telewizja publiczna nie funkcjonuje w warunkach
rynkowych, nie ma motywacji do konkurowania jakoscig. Panstwowemu
molochowi nie zalezy takze na zmniejszaniu kosztow produkcji, gdyz nie
podlega konkurencji rynkowej, a jego funkcjonowanie (taqcznie z
nieefektywnosciq, marnotrawstwem i stratami) jest pokrywane z kieszeni
podatnika.

Najprawdopodobniej proces konsultacji skonczy sie technologicznym i
jakosciowym kompromisem. Dla klientéw oznacza to, Zze nie odczujg raczej
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dramatycznej zmiany jakosSciowej obrazu przy zmianie sygnatu z
analogowego na SD. Potencjat ,ptaskich” telewizoréw, w ktére
zainwestowali, nie zostanie w petni wykorzystany.

Rozdziat 6. Modelowe rozwigzania cyfryzacji w Europie.
6.1. Wielka Brytania

Rozwigzanie brytyjskie jest modelowym przyktadem udanej cyfryzacji,
ktdérg w roku 1994 rozpoczat koncern News Corporation, tworzac dzis
najwiekszg w Europie satelitarng platforme telewizji ptatnej Sky Digital.
Liczba uzytkownikéw tej platformy szacowana jest na kilkanascie milionéw
gospodarstw domowych.

Niezaleznie od tego w roku 1998 rzad brytyjski rozpoczat cyfryzacje
naziemng, ktéra omal nie skonczylta sie finansowg katastrofg. Dzis, po
inwestycjach liczonych w miliardach euro, platforma naziemna FreeView
dociera do milionow Brytyjczykow.

Publiczna telewizja BBC uruchomita w roku 2007 cyfrowg platforme
satelitarng FreeSat z bezptatnym odbiorem, aby zdgzyc¢ przed Olimpiadg w
Pekinie w 2008 r., bowiem Miedzynarodowy Komitet Olimpijski zazadat,
aby nadawcy umozliwili telewidzom takze odbior formatu HD.

Przyktad brytyjski jest typowym melanzem technologii nadawania
naziemnego i satelitarnego, aby osiggnac¢ jak najwiekszy stopien pokrycia
kraju. W rezultacie dzis blisko 95 proc. brytyjskich gospodarstw
domowych posiada dostep do bezptatnej telewizji cyfrowej.

Co moze wydawac sie zaskakujgce dla polskiego czytelnika, kluczowy w
projekcie byt interes konsumenta, a nie rzadu, partii, urzednikéw czy
przemystu. Nadrzednym celem byto wiec zapewnienie nieodptatnego
dostepu najwyzszej jakosci, jak najwiekszej ilosci obywateli.

Projekt byt oparty nie na partykularnych interesach rozmaitych grup, lecz
na kalkulacji ekonomicznej. Eksperci rzadu brytyjskiego oszacowali
natychmiastowe korzysci z przejscia na nadawanie cyfrowe na kwote
1,1-2,2 mld funtdéw, natomiast catkowitg korzys¢ z wytaczenia nadawania
analogowego na co najmniej 10 mld funtow.

Catos¢ nie tylko byta poprzedzona publiczng debatg, ktorej jak zwykle brak
byto w Polsce (rzad zaprezentowat gotowy projekt strategii, stawiajgc
konsumentéw pod $ciang), ale przede wszystkim skuteczng kampanig
informacyjng z bardzo duzym zaangazowaniem instytucji non-profit.
Kampania zawierata informacje o korzysciach z procesu cyfryzacji oraz
poradniki, w jaki sposob ,przetaczy¢ sie” z ,,analogéw” na ,cyfre”.
Przetgczanie z telewizji analogowej na cyfrowe nadawanie naziemne
nastepuje etapami, region po regionie. 15 regionéw Wielkiej Brytanii
zostanie przeniesionych w cyfrowg rzeczywistos¢ miedzy 2008 a 2012 r,,
poczawszy od najmniejszych terytoriow zachodniego wybrzeza,
skonczywszy na Londynie.
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Publiczna platforma satelitarna FreeSat — udostepniona przez BBC oraz
ITV - oferuje 40 bezptatnych kanatéw, w tym 9 kanatow BBC. Uzytkownik
FreeSat bedzie ptacit tylko za dodatkowe ustug, np. wideo na zgdanie czy
dostep do internetu. W ten sposdb cyfryzacjg zostato objetych
dodatkowych 25 proc. obywateli, ktérzy w silnie zurbanizowanej Wielkiej
Brytanii nie mieli dostepu do telewizji naziemnej badz kablowej.

6.2. Doswiadczenia innych krajow

W Hiszpanii rzad dostrzegt zalety cyfryzacji satelitarnej dopiero wtedy, gdy
okazato sie, ze plany zaktadajace wytaczenia nadawania analogowego do
kwietnia 2010 r. mogq okazac sie nierealne. Nie bez znaczenia byt takze
wynik finansowy cyfryzacji. Podczas gdy wydatki cyfryzacyjne na biezacy
rok oszacowano na 14,5 min euro rocznie przy 90-proc. pokryciu kraju,
osiggniecie wyniku 96 proc. zwieksza naktady do 25 min euro w 2010 r.16,
Tak drastyczny skok jest wynikiem koniecznosci budowy infrastruktury w
regionach, gdzie stanowi to wyzwanie (géry, wyspy, tereny wiejskie).
Natomiast Francuzi, ktorzy wytaczg nadawanie analogowe z koncem
listopada 2011 r., zaktadajg, ze osiqgng 95-proc. pokrycie kraju, wobec
89-proc. na koniec biezacego rokul’. Zgodnie z przyjetym w marcu 2007
r. prawem, wszystkie niekodowane programy dostepne w multipleksach
naziemnych muszg by¢ rowniez dostepne bezptatnie z satelity dla
wszytskich francuskich gospodarstw domowych. Dzieki temu uruchomiona
w czerwcu zesztego roku platforma satelitarna TNTSAT zaoferowata
Francuzom dostep do 18 podstawowych francuskich programow
telewizyjnych nadawanych naziemnie oraz dodatkowo do 12 satelitarnych
kanatow francuskojezycznych (od TV5 po Euronews), 150 kanatow
miedzynarodowych i 160 stacji radiowych, wszystkie niekodowane. Odbior
satelitarny poprawit jakos$¢ wielu programéw i zapewnit wszystkim
obywatelom dostep do telewizji cyfrowej na rownych zasadach.

Z kolei bardzo zaawansowani technologicznie Niemcy od wielu lat
korzystajgq gtdwnie z przekazu satelitarnego, uzupetnianego
rozbudowywaniem sieci kablowej przez Deutsche Telekom. Podobny,
hybrydowy (tgqczacy nadawanie satelitarne, naziemne, kablowe i IPTV)
model cyfryzacji wprowadzajg lub zamierzajgq wkrotce wprowadzic
praktycznie wszystkie kraje Unii Europejskiej. Jedynymi wyjatkami sg
Polska, Butgaria i Rumunia, gdzie nadal nie funkcjonuje zaden system
cyfrowej telewizji naziemnej, zas rozwigzania alternatywne dopiero
zaczynajq sie powoli przebija¢ do swiadomosci decydentow
odpowiedzialnych za programy cyfryzacyjne.

16 Zrédto: Upside Analisys, 2007 r.

17 7rédto: Conseil Supérieur de I’ Audiovisuel, 2008 .
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Rozdziat 7. Podsumowanie i wnioski dla Polski

Reasumujac wnioski niniejszego raportu, mozna postawi¢ nastepujace,
uzasadnione tezy:

Szybka cyfryzacja Polski wymaga uzycia wielu technologii cyfrowych,
a w szczegolnosci wspotistnienia systemow naziemnych i
satelitarnych. Te ostatnie pozwalajg na petne pokrycie kraju w
bardzo szybkim czasie.

W Polsce istnieje niezaspokojony popyt na odbiér cyfrowych kanatéw
najwyzszej jakosci HD. W przypadku cyfryzacji naziemnej przy
podejmowaniu decyzji technologicznych, powinno sie uwzglednic
potrzeby rynku i postawi¢ na system DVB-T2 i kompresje MPEG-4,
co pozwoli na znaczne oszczednosci w przysztosci.

W przypadku cyfryzacji satelitarnej Polska powinna zdefiniowac, kto
powinien by¢ odpowiedzialny za tworzenie publicznej platformy
satelitarnej i naziemnej.

Waznym wyznacznikiem przy wdrazaniu projektu cyfryzacji powinien
by¢ rachunek ekonomiczny, a w szczegdlnosci koszt dotarcia z
sygnatem cyfrowym do gospodarstwa domowego, przy zatozeniu
objecia przekazem jak najwiekszej liczby obywateli.
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