Udana cyfryzacja na podstawie platformy FreeSat  w Wielkiej Brytanii

[image: image1.png](i

INSTYLUY GLOBAILIZACTT

www.globalizacja.org




Udana cyfryzacja na podstawie platformy FreeSat  w Wielkiej Brytanii
[image: image2.jpg]CHFE‘DUF&‘
i FOLSEA




Tomasz Cukiernik, dr Tomasz Teluk


Wrzesień 2008

Spis treści:

Najważniejsze wnioski raportu… s.3
I. Brytyjska satelitarna platforma cyfrowa FreeSat… s.4
II. Jak budowano FreeSat?... s.6
III. Co oferuje FreeSat?... s.8
IV. Droga telewizja… s. 11
V. BBC lekcją dla TVP… s. 14
VI. Abonament jako opłata, nie podatek… s. 15
O autorach… s. 17
Najważniejsze wnioski raportu

· Przykład BBC, w zakresie udanej cyfryzacji nadawcy publicznego, powinien być stawiany za wzór, lecz możliwy do osiągnięcia także dla Polski. FreeSat jest platformą nie tylko telewizji i radia cyfrowego, lecz także programów HD, serwisów interaktywnych, dostępnych bez opłaty, bez umów i finansowanych jedynie z wpływów abonamentowych.

· FreeSat to nieodpłatna satelitarna platforma cyfrowa, która jest uzupełnieniem istniejącej, także darmowej, naziemnej platformy cyfrowej FreeView. Platforma FreeSat, którą utworzyła telewizja BBC we współpracy z firmą ITV, powstała w celu rozpowszechnienia bezpłatnej telewizji cyfrowej na terenie całej Wielkiej Brytanii, ponieważ oferta telewizji naziemnej nie dociera do każdego zakątka kraju.
· Z platformy FreeSat można korzystać bezpłatnie, bez dodatkowych umów. Jedynym kosztem jest zakup tunera FreeSat, który kosztuje 50 lub 150 GBP (z możliwością odbioru obrazu HD), anteny satelitarnej oraz konieczność uiszczenia opłat instalacyjnych. Przeciętna brytyjska rodzina wyda na cyfryzację kwotę odpowiadającą 200-600 zł.
· Wysokie opłaty, w porównaniu do przeciętnych i minimalnych zarobków, znacznie ograniczają dostęp do telewizji cyfrowej w Polsce. Konsument dysponujący przeciętnym wynagrodzeniem musi pracować 5-8 godzin, aby zarobić na miesięczny abonament. Gorzej mają tylko obywatele Rumunii, którzy na opłaty telewizyjne muszą pracować aż 12 godzin. Jeszcze gorzej wygląda porównanie Polski do innych krajów Europy dla najsłabiej zarabiających. Obywatel z płacą minimalną musi poświęcić na pracę na abonament telewizji cyfrowej dwie dniówki. Tymczasem Holendrowi czy Belgowi zapracowanie na opłaty za telewizję zajmie najwyżej kilka godzin. 
· Gdyby abonament potraktować nie jako podatek, lecz jako opłatę za usługę dostarczania telewizji cyfrowej, polscy konsumenci chętniej ponosiliby opłaty na rzecz telewizji publicznej, tak samo, jak płacą stacjom prywatnym. Ustalenie abonamentu na poziomie 15 zł na miesiąc pozwalałoby na osiągnięcie wpływów abonamentowych przekraczających 1,5 mld zł rocznie. Trzeba zaznaczyć, że jest to dwukrotnie więcej od obecnych wpływów z abonamentu. Dzięki lepszej ofercie i oglądalności, przy stałej tendencji wzrostu wydatków marketingowych, zwiększyłyby się także wpływy z reklam.
 I. Brytyjska satelitarna platforma cyfrowa FreeSat

Według firmy badawczej Screen Digest w 2012 roku w krajach rozwiniętych od 75 do 100 proc. gospodarstw domowych będzie gotowych do zaakceptowania telewizji o wysokiej rozdzielczości obrazu HD, a na całym świecie technologia ta będzie wykorzystywana w około 500 milionach (czyli 45 proc. ogółu) odbiorników. 

W Stanach Zjednoczonych, Europie Zachodniej, Azji i Australii ma w tym czasie zaistnieć nawet kilkaset kanałów telewizji cyfrowej wysokiej rozdzielczości (ang. high-definition – HD). Telewizja HD niezwykle dynamicznie rozwija się USA. W Europie Stany Zjednoczone doganiane są wyłącznie przez Wielką Brytanię. Na Starym Kontynencie poza Zjednoczonym Królestwem przez najbliższych kilka lat obrazem o wysokiej rozdzielczości HD będą mogli cieszyć się praktycznie wyłącznie subskrybenci płatnych kanałów satelitarnych.

Nic więc dziwnego, że coraz większa rzesza nadawców wychodzi naprzeciw oczekiwaniom odbiorów i stara się zapewnić telewidzom nowoczesną telewizją cyfrową. Do misji brytyjskiego nadawcy publicznego BBC, oprócz dostarczania informacji i rozrywki, dołączyło ostatnio oferowanie wysokiej jakości obrazu telewizyjnego za pomocą platformy FreeSat.

FreeSat to nieodpłatna satelitarna platforma cyfrowa, która jest uzupełnieniem istniejącej, także darmowej, naziemnej platformy cyfrowej FreeView. 

Platforma FreeSat, którą utworzyła telewizja BBC we współpracy z firmą ITV, powstała w celu rozpowszechnienia bezpłatnej telewizji cyfrowej na terenie całej Wielkiej Brytanii, ponieważ oferta naziemnej FreeView nie dociera do każdego zakątka kraju. Platforma FreeView dostępna jest tylko dla około 73 proc. populacji Wielkiej Brytanii. Dlatego platforma FreeSat skierowana jest przede wszystkim do brytyjskich widzów, którzy nie posiadają naziemnej telewizji cyfrowej FreeView.

Współwłaścicielem platformy FreeView jest firma BSkyB (British Sky Broadcasting), która posiada także płatną cyfrową platformę satelitarną Sky Digital. Sky Digital ma obecnie około 8,3 mln abonentów, z których telewizję Sky HD odbiera około 465 tys. Do końca marca 2008 roku (przed startem FreeSat) darmowe serwisy satelitarne odbierane były w około 720 tys. brytyjskich gospodarstw domowych.
Podstawowym założeniem uruchomienia przez BBC platformy FreeSat było zapewnienie powszechnego dostępu do sygnału cyfrowego (w tym telewizji HD) abonentom stacji, bez dodatkowych opłat, umów i licencji. W sytuacji, gdy ponad 2 mln Brytyjczyków zamierza w ciągu najbliższego roku kupić nowy telewizor, a 80 proc. z 24 odbiorników analogowych zostanie wkrótce zastąpionych telewizorami cyfrowymi, własna platforma cyfrowa jawiła się dla BBC jako szansa na umocnienie pozycji rynkowej i zwiększenie siły przekazu na rynku lokalnym i międzynarodowym. Jako siłę napędzającą nowej platformy, uznano stałe zwiększanie oferty programów high definition.

Mimo że projekt znajduje się w początkowej fazie rozwoju, można już mówić o sukcesie platformy w Wielkiej Brytanii. Przechodzenie z nadawania analogowego na cyfrowe na Wyspach przebiega zgodnie z planem i powinno służyć za wzór dla innych krajów, takich jak Polska, które zmagają się z wyzwaniami cyfryzacji. 

II. Jak budowano FreeSat?

BBC przeniosła wszystkie swoje kanały na satelitę już w maju 2003 roku, a telewizja ITV uczyniła ten sam krok w listopadzie 2005 roku. Już we wrześniu 2005 roku publiczna brytyjska telewizja BBC i komercyjny nadawca kanałów ITV ogłosiły, że będą współpracować na zasadzie partnerstwa publiczno-prywatnego w celu utworzenia darmowej telewizji satelitarnej, która będzie uzupełnieniem oferty FreeView, a w przyszłości stanie się kołem zamachowym cyfryzacji w Wielkiej Brytanii, głównie ze względów technologicznych i praktycznych. 

Nie obyło się bez perturbacji i opóźnień. Początkowe plany uruchomienia platformy FreeSat w Wielkiej Brytanii mówiły o początku 2006 roku, potem termin ten przesunięto na jesień 2007 roku, ponieważ zarząd BBC wydał odpowiednią zgodę dopiero pod koniec kwietnia 2007 roku. Ostatecznie satelitarna platforma telewizji cyfrowej FreeSat ruszyła 6 maja 2008 roku. Telewizje BBC i ITV sfinansowały projekt solidarnie po połowie i działa on na zasadach non profit.
Z platformy FreeSat można korzystać bezpłatnie, bez dodatkowego abonamentu. Jedynym kosztem jest zakup tunera FreeSat, który kosztuje 50 lub 150 GBP (z możliwością odbioru obrazu HD), anteny satelitarnej oraz konieczność uiszczenia opłat instalacyjnych (od 80 GBP). Dekodery do odbioru Sky Digital kosztują 75 GBP bez możliwości obioru obrazu HD i 150 GBP z taką możliwością. Za 150 GBP można kupić sam tuner Sky Digibox do odbioru platformy Sky Digital bez zamawiania żadnego pakietu i tym samym mieć dostęp do darmowych satelitarnych kanałów cyfrowych, w tym BBC One oraz ITV1, które dostępne są na tej platformie. 

Przeciętna brytyjska rodzina wyda na cyfryzację kwotę odpowiadającą 200-600 zł. 

W momencie uruchamiania platformy na rynku dostępne były dwa rodzaje tunerów – standardowy (w cenie od 50 GBP) oraz HD (w cenie od 150 GBP), które są wytarzane przez czterech producentów (firmy: Humax, Grundig, Goodmans i Bush). Nie ma jeszcze sprzętu nagrywającego kanały FreeSat, ale południowokoreańska spółka akcyjna Humax, która jest jednym z wiodących dostawców dekoderów cyfrowych na świecie, ogłosiła, że w ciągu kilku miesięcy zamierza zaoferować na rynku także takie urządzenia. 

FreeSat opiera się na standardowych satelitach Astra 2 i Eurobird 1 (pozycja 28.2°E), co oznacza, że każdy, kto posiada zwykła czaszę, może za jej pomocą odbierać również kanały z tej platformy. Osobom, które nie posiadają zwykłego talerza satelitarnego, FreeSat oferuje instalację takiego urządzenia. Wszystkie kanały używają systemu DVB-S.

Z kolei pod marką Panasonic zostały wyprodukowane trzy plazmowe odbiorniki telewizyjne ze zintegrowanym tunerem FreeSat. W październiku 2008 roku dostępne będą trzy telewizory Panasonic w technologii LCD z tym tunerem. Jest to bardzo interesująca propozycja dla tych, którzy chcą korzystać z nowej platformy i zamierzają pozbyć się starego telewizora. Analitycy szacują, że wkrótce w tym samym kierunku pójdą inni producenci sprzętu.

III. Co oferuje FreeSat?

W momencie uruchomienia platformy FreeSat, oferowała ona ponad 80 kanałów telewizyjnych i radiowych.

Tabela 1. Wybrana oferta FreeSat według kategorii

	Kategoria
	Nazwy kanałów

	Rozrywka
	BBC One
BBC Two
ITV1
C4 / S4C in Wales
BBC Three
BBC Four
BBC HD
ITV2
ITV3
ITV3+1
ITV4 (117)
S4C Digidol / C4 in Wales
E4
More4
Zone Romantica
Zone Thriller

	Wiadomości i sport
	BBC News
BBC Parliament
S4C2
Al-Jazeera English
Euronews

	Filmy
	Film4
True Movies
True Movies2
Movies4Men
Movies4Men2

	Styl życia
	Wedding TV
Overseas Property Channel
Men and Motors

	Muzyka
	Chartshow TV
The Vault
Scuzz
Bubble Hits
B4U Music

	Kanały dla dzieci
	CBBC
CBeebies
CiTV
POP
POPGirl
Tiny POP

	Kanały specjalne
	Teachers TV

	Zakupy
	QVC
Price Drop TV
Bid TV
Pitch TV
JML Lifestyle

	Kanały interaktywne
	BBCi

	Kanały regionalne
	One/BBC Two
BBC One London
BBC One Channel Islands
BBC One East (W)
BBC One Northern Ireland
BBC One Scotland
BBC One Wales
BBC Two England
BBC Two Northern Ireland
BBC Two Scotland
BBC Two Wales
Ulster
STV Scottish East
STV Scottish West
ITV1 Wales
ITV1 Border England
ITV1 Central West
ITV1 Granada
ITV1 Anglia East
Channel TV
STV Grampian North

	Stacje radiowe
	BBC Radio 1
1Xtra BBC
BBC Radio 2
BBC Radio 3
BBC Radio 4 FM
BBC Radio 4 LW
BBC Radio Five Live
BBC Radio Five Live Sports Extra
BBC 6 Music
BBC 7
BBC Asian Network
BBC World Service
BBC Radio Scotland
BBC Radio nan Gaidheal
BBC Radio Wales
BBC Radio Cymru
BBC Radio Ulster
BBC London 94.9



Źródło: Opracowanie własne.

Na razie kanały Channel 4 i Five, które są kodowane przez Sky, nie biorą udziału w platformie FreeSat, ponieważ mają ważne kontrakty z BSkyB na kodowanie w systemie NDS-VideoGuard. Channel 4 dołączy do FreeSatu prawdopodobnie wtedy, gdy skończy mu się kontrakt ze Sky w październiku 2008 roku. Z kolei kanał Five ma podpisany kontrakt z BSkyB do lipca 2008 roku. Na platformie brakuje także kanałów sieci MTV Networks i UKTV oraz takich kanałów, jak Virgin 1, TMF, The Hits, UKTV History, Dave, Five US, Fiver, Sky Three czy Sky Sports News, które są osiągalne na FreeView. Irlandzki nadawca publiczny Radio Telefís Éireann ma być dostępny na FreeSat od marca 2009 roku. Na platformie zostanie także udostępniony kanał BBC Gaelic, szkocki kanał telewizyjny w języku celtyckim, jak tylko zostanie uruchomiony, co ma nastąpić 19 września 2008 roku.

Widzowie nowej platformy mają także darmowy dostęp do kanałów HD, takich jak BBC HD oraz ITV HD (planowane Five HD i Channel 4HD).

Z miesiąca na miesiąc przybywa nowych kanałów telewizyjnych i radiowych. W połowie lipca 2008 roku dodano kilkanaście kanałów, głównie regionalnych i łącznie dostępnych było już 95 kanałów. Przewiduje się, że na koniec 2008 roku na platformie FreeSat dostępnych będzie około 200 kanałów (miesięcznie ma przybywać około 30 kanałów).

Ponadto FreeSat oferuje własny elektroniczny przewodnik po programach oraz serwisy interaktywne. Na ekranie telewizora można przeglądać 7-dniowy program telewizyjny, a także takie serwisy interaktywne, jak najnowsze wiadomości lokalne, krajowe i światowe, sportowe czy pogodowe. 

Wkrótce platforma FreeSat udostępni nowe możliwości. Nagrywarka południowokoreańskiej firmy Humax umożliwi wstrzymanie programu, który nadawany jest na żywo, aby móc po później obejrzeć. W przyszłości dostępne także będą programy na żądanie BBC Player oraz serwisy Kangaroo także na żądanie. FreeSat zapewnia także specjalne zabezpieczenia, które umożliwiają kontrolę rodzicielską.

Mimo że platforma FreeSat została zbudowana dla potrzeb rynku brytyjskiego, to kanały tej platformy można odbierać także poza granicami Zjednoczonego Królestwa. Aby oglądać te kanały w Polsce, trzeba zaopatrzyć się w antenę o rozmiarach co najmniej 130 cm na zachodzie kraju, do ponad 200 cm na wschodzie.

IV. Droga telewizja

Telewizja cyfrowa w Europie jest stosunkowo drogą rozrywką. Na taki stan rzeczy wpływa nie tylko postrzeganie tej usługi jako nowości, ale także niska konkurencja na poszczególnych rynkach europejskich. Oferenci usług cyfrowych w Europie, obok telewizji cyfrowej, proponują szereg różnorodnych dodatkowych funkcji, takich jak usługi interaktywne, programy na żądanie, szerokopasmowy Internet czy telefonia internetowa. Sukcesywnie zwiększa się ilość dostępnych kanałów HD. SkyDigital w Wielkiej Brytanii oferuje aż 18 kanałów HD za dodatkową opłatą 10 GBP miesięcznie. Po 9 kanałów HD oferują publiczne platformy w Danii i Szwecji.

Na tym tle aktualna oferta telewizji cyfrowej w Polsce plasuje się na przyzwoitym poziomie. Dostęp do kilku kanałów HD, kilkudziesięciu podstawowych kodowanych i kilkuset niekodowanych, jest w zasadzie standardem. Nisko należy ocenić natomiast dostęp do usług dodatkowych, traktowanych na razie, nie jako standard, lecz technologiczną ciekawostkę. Polscy konsumenci otrzymują mniej od dostawców usług telewizji cyfrowej, niż obywatele innych państw Starego Kontynentu.

Tabela 2. Wybór satelitarnych platform cyfrowych w Europie

	Nazwa
	Własność
	Ilość kanałów
	Cena
	Dodatkowe uwagi

	FreeSat – Wielka Brytania
	Mieszana
	80 (na koniec roku - 200)
	0
	Elektroniczny przewodnik po programach i usługi interaktywne; 2 (na koniec roku 4) kanały HD

	Sky Digital – Wielka Brytania
	Prywatna
	171 + 333 (niekodowane)
	45 GBP/mies. (ok. 56,7 euro/mies.)

(od 1 września 47 GBP/mies.)
	W tym 89 stacji radiowych; 18 kanałów HD za dodatkowe 10 GBP/mies.; możliwość nagrywania, programy na żądanie; Internet i satelitarne rozmowy telefoniczne za dodatkową opłatą

	Cyfrowy Polsat - Polska
	Prywatna
	65 + do 900 (niekodowane)
	87,8 zł/mies. (ok. 27,3 euro/mies.)
	W tym 3 kanały HD i 10 stacji radiowych, za Playboy TV dodatkowo 12,99 zł/mies.

	Cyfra+ - Polska
	Prywatna
	107 + 260 (niekodowane)
	147 zł/mies. (ok. 45,7 euro/mies.)
	W tym 19 stacji radiowych; gry interaktywne, za kanały HD dodatkowa opłata

	n - Polska
	Prywatna
	70 + ponad 600 (niekodowane)
	130 zł/mies. (40,4 euro/mies.)
	W tym 7 kanałów HD i ponad 300 stacji radiowych, w tym autorskie stacje radiowe HD; możliwość odbioru kilku serwisów internetowych na ekranie TV; filmy na żądanie za dodatkową opłatą

	CanalSat - Francja
	Prywatna
	Ok. 300
	57,9 euro/mies.
	Usługi interaktywne, 7 kanałów HD z możliwością nagrywania za dodatkową opłatą

	TV Vlaanderen – Belgia
	Prywatna
	73
	Od 19,9 euro/mies.
	W tym 6 kanałów HD

	Boom TV

 - Rumunia
	Prywatna
	102
	21,09 euro + VAT 
	Elektroniczny przewodnik po programach

	Canal Digital - Finlandia
	Państwowa
	62
	49 euro/mies.
	8 kanałów HD w cenie

	Canal Digital – Dania
	Państwowa
	66
	339 koron/mies. (ok. 45,5 euro/mies.)
	9 kanałów HD w cenie

	Canal Digital – Szwecja
	Państwowa
	71
	419 koron/mies. (ok. 44,3 euro/mies.)
	9 kanałów HD w cenie

	Canal Digital - Norwegia
	Państwowa
	66
	439 koron/mies. (ok. 54,5 euro/mies.)
	8 kanałów HD w cenie

	Canal Digitaal Satelliet

- Holandia
	Prywatna
	85
	42,5 euro/mies.
	W tym 6 kanałów HD

	Digital+ - Hiszpania
	Mieszana
	111
	62,95 euro/mies. brutto
	W tym 1 kanał HD, usługi interaktywne, gry

	Premiere - Niemcy
	Prywatna
	51
	44,99 euro/mies.
	W tym kanały HD

	Sky Italia – Włochy
	Prywatna
	327
	39 euro/mies. (od stycznia - 63 euro/mies.)
	W tym 5 kanałów HD

	Digiturk - Turcja
	Prywatna
	161
	109,9 TRY/mies. (ok. 58 euro/mies.)
	W tym stacje 34 radiowe i 5 kanałów HD

	Athina Sat - Cypr
	Prywatna
	30
	44,48 euro/mies. + VAT
	Zamknięty w marcu 2008 r.


Uwaga: brano pod uwagę najdroższe dostępne pakiety. 

Źródło: Opracowanie własne.

Porównanie polskiego i europejskiego rynku usług telewizji cyfrowej wypada jeszcze gorzej, gdy zestawimy opłaty ponoszone przez telewidzów z ich zarobkami.

Polski konsument dysponujący przeciętnym wynagrodzeniem musi pracować 5-8 godzin, aby zarobić na miesięczny abonament. Gorzej mają tylko obywatele Rumunii, którzy na opłaty telewizyjne muszą pracować aż 12 godzin. Znacznie mniej telewizja cyfrowa kosztuje Duńczyka, Norwega czy Belga, którym zapracowanie na abonament zajmie około 2 godzin. 

Ile godzin muszą pracować widzowie, by zapłacić abonament (płaca średnia)?

SkyDigital UK – 2,25 godz.

FreeSat Wielka Brytania - 0

Cyfra+ Polska  - 8 godz.

Cyfrowy Polsat Polska – 5 godz.

n – Polska – 7 godz.

Canal Digital – Dania – 1,9 godz.

Canal Digital – Norwegia – 2,5 godz.

Sky Italia – Włochy – 4,2 godz.

Boom TV – Rumunia – 12 godz.

CanalSat – Francja – 5 godz.

TV Vlaanderen – Belgia – 2 godz.

Jeszcze gorzej wygląda porównanie Polski do innych krajów Europy, jeśli weźmiemy pod uwagę osoby najsłabiej zarabiające. Polak z płacą minimalną musi poświęcić na pracę na abonament telewizji cyfrowej dwie dniówki. Tymczasem Holendrowi czy Belgowi, otrzymującym wynagrodzenie minimalne, zapracowanie na opłaty za satelitarną platformę cyfrową zajmie zaledwie kilka godzin. 

Wysokie opłaty, w porównaniu do przeciętnych i minimalnych zarobków, znacznie ograniczają dostęp do telewizji cyfrowej w Polsce. Na powszechną cyfryzację postawiła Wielka Brytania. Publiczna platforma FreeSat jest niekodowana, dostępna bez żadnych umów i dodatkowych opłat dla Brytyjczyków. 

Nawet biorąc pod uwagę płacony przez obywateli Wielkiej Brytanii abonament w wysokości około 11 GBP miesięcznie, telewizja cyfrowa w tym kraju jest bardziej dostępna niż w innych państwach Europy.

Ile godzin muszą pracować widzowie, by zapłacić abonament (płaca minimalna)?

Cyfra+ Polska 21,3 godz.

Cyfrowy Polsat – Polska – 12,7 godz.

n – Polska – 18,8 godz.

SkyDigital UK – 8,4 godz.

FreeSat – Wielka Brytaniia – 0

CanalSat – Francja – 6,1 godz.

TV Vlaanderen – Belgia – 2,5 godz.

Athina Sat – Cypr – 16,5 godz.

Digital+ - Hiszpania – 18 godz.

Canal Digitaal Satelliet – Holandia – 5,25 godz.

V. BBC lekcją dla TVP

Od wielu lat toczy się w Polsce debata nad kierunkiem rozwoju telewizji publicznej. Dotyczy ona zarówno formy finansowania TVP, jak i konkretnych rozwiązań technologicznych i programowych, które zapewniłyby dobre funkcjonowanie mediów publicznych w przyszłości.

Instytut Globalizacji zwracał uwagę na potrzebę budowania wartości TVP jako marki i czołowej firmy medialnej w kraju. Pozycja TVP jest nie do utrzymania bez niezbędnych inwestycji technologicznych i podejmowania odważnych decyzji.

Dlatego należy pozytywnie ocenić decyzję zarządu o budowie własnej platformy telewizji cyfrowej w technologii satelitarnej i naziemnej, zapewne uzupełnionej przez dystrybucje sygnału poprzez Internet, a w przyszłości – telefonię komórkową. Jest to posunięcie, dzięki któremu telewizja publiczna od strony technologicznej dotrzyma kroku mediom prywatnym i stanie się znacznie bardziej konkurencyjna niż obecnie. 

Ostatnie dane dotyczące sprzedaży telewizorów plazmowych i LCD wykazują, że w maju br. o 10 proc. zwiększyła się liczba ich sprzedaży. Było to prawdopodobnie związane z organizacją masowych imprez sportowych (Euro 2008 i Olimpiada w Pekinie). Oznacza to, że TVP mogłaby już dziś zarabiać na takich relacjach telewizyjnych, na które dynamicznie rośnie popyt ze strony rynku. Mowa szczególnie o relacjach w technologii HD, bowiem obecnie sprzedaż odbiorników przeznaczonych do odbioru telewizji wysokiej rozdzielczości zaczyna dominować. Nie tylko ponad połowa obecnie sprzedawanych telewizorów to odbiorniki typu Full HD (przystosowane do odbioru programów w rozdzielczości 1080x1920p), ale 80 proc. z nich to telewizory o przekątnej większej niż 40 cali. Oznacza to wysokie wymagania technologiczne ze strony konsumentów, które telewizja publiczna powinna spełniać. Analitycy oszacowali, że wynik finansowy telewizji Polsat z transmisji Euro 2008, jest dużo lepszy niż wynik TVP z transmisji Olimpiady w Pekinie. Porównując zasięg obu stacji, zdawałoby się, że powinno być odwrotnie.

VI. Abonament jako opłata, nie podatek

Przykład BBC, w zakresie udanej cyfryzacji nadawcy publicznego, powinien być stawiany za wzór, możliwy do osiągnięcia także dla Polski. FreeSat jest platformą nie tylko telewizji i radia cyfrowego, lecz także programów HD, serwisów interaktywnych, dostępnych bez opłaty, bez umów i finansowanych jedynie z wpływów abonamentowych.

W Wielkiej Brytanii roczny abonament radiowo-telewizyjny wynosi 135,5 GBP, czyli ponad 550 zł. BBC jest finansowany w 75 proc. z abonamentu. Stacja nie nadaje reklam. Gros jej wpływów stanowią licencje i sprzedaż produkcji. Ściąganiem abonamentu zajmuje się prywatna firma. Odsetek niepłacących wynosi około 5 proc. Wpływy z abonamentu oscylują wokół 3 mld GBP. 

Zupełnie inaczej jest w Polsce. TVP utrzymuje się i z abonamentu, i z reklam. Przy czym abonamentu nie płaci ponad połowa telewidzów. Jednocześnie 3,6 miliona Polaków dobrowolnie płaci nadawcom prywatnym za dostęp do platform cyfrowych.

W uchylaniu się od płacenia abonamentu nie ma nic nienormalnego. Abonament jest traktowany jako kolejne obciążenie podatkowe, a w interesie podatnika leży, aby płacić jak najmniej podatków, zwłaszcza że sankcje za jego niepłacenie są nieodczuwalne.

Gdyby abonament potraktować nie jako podatek, lecz jako opłatę za usługę dostarczania telewizji cyfrowej, polscy konsumenci chętniej ponosiliby opłaty na rzecz telewizji publicznej, tak samo, jak płacą stacjom prywatnym.

Opłata za usługi telewizji cyfrowej powinna być ustalona na rozsądnym poziomie w stosunku rocznym. Abonent telewizji publicznej mógłby dostawać kartę, pozwalającą na odbiór programów cyfrowych, po uiszczeniu odpowiedniej opłaty. 

W Polsce jest 13,6 mln gospodarstwo domowych. Według CBOS 12,7 proc. rodzin ma już telewizor plazmowy lub LCD. Gdyby przyjąć założenia brytyjskie, gdzie pod abonament podlega każda osoba posiadająca radio, TV, komputer z kartą, magnetowid, odtwarzacz dvd, bądź inny zestaw do odbioru telewizji naziemnej czy satelitarnej, zważywszy na ogromną popularność urządzeń elektronicznych, niemal każda rodzina byłaby potencjalnym klientem nadawców publicznych.  

Ustalenie abonamentu na poziomie 15 zł na miesiąc (180 zł w stosunku rocznym, co jest stawką wysoce konkurencyjną wobec oferty nadawców prywatnych, pobierających znacznie wyższe opłaty) pozwalałoby na osiągnięcie wpływów abonamentowych przekraczających 1,5 mld zł rocznie. Trzeba zaznaczyć, że jest to dwukrotnie więcej od obecnych wpływów z abonamentu. Dzięki lepszej ofercie i oglądalności, przy stałej tendencji wzrostu wydatków marketingowych, zwiększyłyby się także wpływy z reklam.

Nie ma sensu więc dyskusja o likwidacji abonamentu i pozbawiania telewizji publicznej wpływu za jej usługi. O wiele prostsze, zarówno w kwestii uruchomienia własnej platformy cyfrowej, jak i ściągalności opłat, jest potraktowanie abonamentu, nie jako podatku, lecz jako odpłatności za usługi dostarczania mediów cyfrowych. 
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